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本周NVIDIA发布Omniverse Virtual Try-On Kit，Adobe Firefly进入时尚设计领域，

行业渗透率数据显示电商平台部署已超三分之一。本期带你快速了解这些关键进展。
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本期要点

NVIDIA：Omniverse Virtual Try-On Kit发布，精度提升40%

Adobe：Firefly AI整合到Photoshop，支持文本生成服装

行业：34%电商已部署虚拟试穿，Z世代渗透率58%

导言：AI虚拟换装进入爆发期

2026年7月，AI虚拟换装技术迎来了新一轮爆发。这一技术不再只停留在"玩具"阶

段， 各大科技巨头纷纷推出可落地的商业化方案，从硬件加速到软件整合，整个产

业链 正在快速成熟。



虚拟换装（Virtual Try-On）的核心挑战在于高精度的人体表示、衣物形变模拟 和实时渲染三大

能力的协同。本周NVIDIA和Adobe的新动作，标志着这三项能力 都有了实质性突破。

对于电商和时尚行业而言，这意味着用户在不远的将来可以在下单前获得 "所见即所得"的试穿体

验，从根本上解决线上购物尺码不合、搭配效果不确定的 长期痛点。

NVIDIA Omniverse Virtual Try-On Kit

NVIDIA在GTC 2026大会上正式发布了Omniverse Virtual Try-On Kit， 这是其虚

拟试衣技术的重要里程碑版本。

新版工具包最核心的升级在于实时布料仿真能力。 借助RTX GPU的硬件光追支持，布料在虚拟

试穿时可以产生真实的褶皱、 光影和材质反射效果，用户可以从任意角度观察衣物在人体上的呈

现。

在人体感知层面，Omniverse Virtual Try-On Kit集成了新一代深度学习姿态估计模型，对人体

轮廓和关节位置的识别精度 相比上一代版本提升了约40%。这直接改善了衣物贴合度，让AI生成

的虚拟试穿 图像更加自然。

开发者可以通过Omniverse平台直接获取该工具包，支持与主流3D内容创作 软件（如Maya、

Blender）的插件式集成。NVIDIA表示，该工具包面向 企业级用户，未来计划推出面向小型商

家的轻量版API。

"虚拟换装的终极目标是让用户在屏幕前获得与真实试穿无异的体验。 Omniverse Virtual

Try-On Kit让我们向前迈进了关键一步。"

— NVIDIA Omniverse产品团队

Adobe Firefly AI时尚设计

Adobe本周宣布将Firefly AI能力深度整合到Creative Cloud专业设计工具中， 其中

最受关注的更新是面向时尚设计行业的AI虚拟服装设计和换装功能。



设计师现在可以直接在Photoshop中使用文本提示生成服装图案： 输入"靛蓝色水洗丹宁面料，

略带做旧效果"，AI即可生成符合描述的 服装材质图案，大幅缩短设计初稿的时间。

另一项重要功能是参考图片驱动的新搭配方案生成： 设计师上传一张参考图，Firefly可以生成多

套完整的穿搭搭配， 包括上下装、配饰和色彩搭配建议。目前这一功能已在公开测试阶段， 预计

2026年第三季度正式上线。

Adobe还演示了将Firefly与Adobe Express结合的社交媒体内容自动生成流程： 商家拍摄模特

图后，AI可自动生成多套不同风格背景和搭配的商品展示图， 降低内容生产成本。这一能力对时

尚电商的社交媒体运营具有直接价值。

行业渗透率数据

eMarketer本周发布的最新报告，给出了AI虚拟换装技术在电商领域的 渗透率全景

数据。

2026年上半年，全球电商平台中已有34%部署了 AI虚拟试穿功能，较去年同期增长12个百分

点。 这一增速远超行业年初预期。

从用户群体来看，Z世代（18-27岁）对虚拟试穿技术的使用率最高， 达到58%，显著高于整体

平均水平。这一代人成长于移动互联网环境， 对数字化的购物体验接受度更高，也更愿意在购买

决策前使用虚拟试穿工具。

2026年上半年AI虚拟试穿电商渗透率

维度 指标 数值

平台部署率 全球电商平台已部署AI虚拟试穿的比例 34%

同比增长 较2025年同期提升 +12个百分点

Z世代使用率 18-27岁用户中使用过虚拟试穿的比例 58%

服饰类目 虚拟试穿使用率最高的电商品类 服饰（鞋服）



值得注意的是，服饰类目是虚拟试穿使用率最高的电商品类，其次是 眼镜和珠宝配饰类。家居类

目的渗透率仍然较低，主要受限于大件 商品的AR可视化的技术复杂度。

结论与展望

本周的两项重要发布——NVIDIA Omniverse Virtual Try-On Kit和  Adobe

Firefly——代表了AI虚拟换装技术在基础设施层面和内容创作层面 的同步突破。

从技术成熟度来看，2026年年中是一个关键节点：精度从"能看"提升到 "好用"，部署成本从"大厂

专属"向"中小企业可及"，用户接受度从 "尝鲜"转向"常规使用"。

展望未来，下一步值得关注的方向包括：实时视频流中的虚拟换装 （而非静态图片）、多人物多

角度的群体试穿场景，以及虚拟换装与 尺码推荐系统的深度整合。

我们将持续追踪这一领域的进展，欢迎关注下一期AI虚拟换装技术周报。
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