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本周Meta AI发布扩散模型虚拟换装研究，Valentino线下门店推出AR试穿体验。 技术

深化与奢侈品牌探索并行，本期带你快速了解这些关键进展。
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本期要点

Meta AI：发布扩散模型虚拟换装研究，LPIPS指标提升15%

Valentino：米兰/纽约旗舰店推出AR试穿镜子，奢侈品牌首试

趋势：通用电商和奢侈品牌走差异化路径

导言：技术深化与场景分化

2026年7月18日，AI虚拟换装技术正在经历一次"场景分化"： 通用电商场景继续追求

效率和规模化， 而奢侈品领域则开始探索体验差异化。 两种路径并行推进，丰富了

虚拟换装技术的应用图景。



Meta AI扩散模型虚拟换装研究

Meta AI团队本周发布了一项虚拟换装扩散模型的最新研究成果， 论文已在预印本平

台arXiv公开。

该研究的核心贡献是改进衣物形变算法： 传统扩散模型在生成虚拟换装图像时， 衣物的纹理和图

案在人物关节弯曲处容易出现模糊或形变失真。 Meta AI的新方法通过引入几何感知注意力机制

—— 在衣物变形关键区域（如肘部、膝盖）增加额外的网络计算资源， 显著改善了这一问题。

研究团队报告，在标准测试集上，该方法的衣物保真度（LPIPS指标） 比现有最佳方法提升了约

15%。该研究尚未商业化， 但相关模型架构已开源，供研究社区参考。

Valentino线下门店AR虚拟试穿

奢侈品牌Valentino（华伦天奴）本周宣布， 在部分线下门店推出AR虚拟试穿体

验， 这是虚拟换装技术在奢侈时尚领域的最新探索。

Valentino的AR虚拟试穿通过店内AR镜子实现： 顾客站在特制的智能穿衣镜前，无需更换实际

服装， 即可在镜中看到Valentino当季新品在自己身上的虚拟效果。 系统同时提供多套搭配建

议，顾客可实时切换不同单品组合。

奢侈品牌对虚拟换装的态度一向审慎， Valentino此次试水被业内视为重要信号。 奢侈品消费者

对"体验感"要求极高， Valentino的AR方案能否在保持品牌调性的同时 提升顾客满意度，值得持

续关注。

该功能目前仅在Valentino米兰和纽约旗舰店推出， 属于"限量内测"阶段，尚未公布更广泛推广

的计划。

奢侈品牌的数字化谨慎

Valentino的试水折射出奢侈品牌在数字化转型中的特殊心态： 愿意尝试，但步伐谨

慎；关注创新，但更重视品牌调性。



与快时尚品牌追求"效率最大化"不同，奢侈品牌的虚拟换装策略 首要考量是品牌体验的完整性

—— AR镜子中的虚拟穿搭，必须与实体店的高端子感和个性化服务 相匹配，而非单纯的效率工

具。

这也意味着，奢侈品牌的虚拟换装方案 需要在技术实现之外更多地考虑"体验设计"： 光线、色

调、推荐逻辑都需要与品牌调性高度一致。 这是一个比通用电商更复杂、但也更有价值的命题。

结论与展望

本周Meta AI在技术层面继续推进虚拟换装的精度边界， Valentino则在线下场景中

探索奢侈品牌的差异化路径。 两者代表了虚拟换装技术发展"两条腿走路"的格局。

2026年下半年的关键观察点是：奢侈品牌的虚拟换装尝试 能否带来可量化的商业回报， 以及

Meta的开源研究能否催生更多垂直领域创新。

我们将持续追踪这一领域的进展，欢迎关注下一期AI虚拟换装技术周报。
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